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Ellula HotAir

Natdrlich kannst du deine Lieben zum Fest m:
igantischen und sindhait teuren Dolby-Surroung
oofer-WiFi-Superkrass-Anlage beglicken. Ode
chtig Coolem. Mit héchst kuitigen aufblasbaren’
hern zum Beispiel. Gesehen fur 39 Euro.

www.shop-maus.de

www.japantrends.yatego.com

iKuffs

Socken und Krawatten sind als Weihnachtsautmerk-
samkeilen bekanntlich absolut .no go®. Aber wie war's
nit Manschettenknopfen? Zu spieflig? Nicht, wenn sie
jank integrierter LEDs leuchten und blinken. Gesehen fur
199,98 US-Dollar.

www.ikuffs.com

Renova Negro 20

Manche ssltsamen Leute installieren sich
Schwarzlicht-Lampen in ihrer Wohnung und halten
sich deswegen fir abgefahren und cool zugleich.
Die wahre Coolness zeigt sich jedoch seit Neuestem
eindeutig im Sanitérbereich. Gesehen ab 2,50 Euro,

www.wellbeingworld.com

20 HotSpot



Sushi USB-Sticks &4

Diese Dinger sollte man - sicherheitshalber - nicht
in der Nahe des Kihlschranks aufbewahren, so echt
sehen sie aus. Schliefilich droht die (ohnehin misstrauisch
erwartete) Weihnachts-Familien-,Dieses Jahr gibt's aber
mal keinen Gansebraten, sondern Sushi*-Party ein jahes
Ende zu nehmen, wenn Oma plétzlich an einem USB:Stick
wlrgt. Gesehen ab 99 US-Dallar.

www.dynamism.com

Stille Nacht?
Nicht mit ihm! Wir ve
8 _ 5 Stlck dieser rot-we
(ass auch alle rechizeitis zur B cherung aus den Fedam Percussion-Profis.
kommen. .Stille Nacht™ per digitaler Pauke = muss man E-Mail an:
gehort haben. Gesehen f0r 8,90 Eurg,

www. hardwareshopdu.de gewinnen@hotsg

Auro Multicolor

Einmal (oder so) werden wir noch wach - aber
bitteschan nicht irgendwia! Dieser Zeitmesser wechsalt
wie ein Chamaleon standig seine Farbe, wahlweise alle
drei Sekunden, stiindlich odar auch nur zur Unterstitzung
| des vorweihnachtlichen Weckvorganges. Die digitale
Schlafzimmer-Alternative zur adventlichen Lichterkette, ..-v ﬁ m

Gesahen fir 24,50 Euro.
Corvette Z06

www.yousmile.de

Parfimerien am Heiligaberid-Varmittag sind der
Beweis: Ziemlich viele Leute sind stichtig nach dem T
sich in allerletzter Minute um Geschenke zu kiimmarn
Fiir all jene unser Tipp: Die neue Carvette 206. 512 P¢
in knapp vier Sekunden von null auf hundert, Hichsta
schwindigkeit 319 km/h - das leistungstérkste Auto, €
Ganeral Motors je gebaut hat. Steht dieses Geschoss
unterm Tannenbaum, sind jede Menge , Aaahs!" und
+Oophs!” garantiert: Gibt's nicht in Parfimerien und kos
schlappe 79.950 Euro,

WWw.gm.com




as ist keine
etorische Frage -
ir wollen’s

irklich wissen!

Ind zwar von dir. Werden wir unserem Anspruch

ht kurzweilig und aktuell zu unterhalten und zu

n. zu informieren und zu amusieren? Du hast jetzt die
ichkeit zu sagen, was dir am HotSpot Magazin gefallt -
vas nicht: Das HotSpot Magazin nimmt an der bun-
eiten Leserumfrage ,publiCo 2005" teil.

Sefallt dir. welche Themen wir auswéhlen und wie wir
rasentieren? Findest du unsere Tipps zu Gadgets,
sites und Produkten informativ? Sind dir unsere Texte
ng - oder zu kurz? Wie findest du unsere Bilder, unser
ut? Fehlt dir etwas, was wiirdest du besser machen?
uns deine Meinung! Und gewinne mit ein wenig Glick
n Mac Mini, einen iPod oder einen iPod mini - denn
{ightech-Perlen werden unter allen Teilnehmern der
{esweiten Studie ,publiCo2005" verlost.

kannst du teilnehmen und deine
ance nutzen:

e einfach auf www.publico2005.de
log dich fix mit diesen Zugangsdaten ein.

utzername: hotspot
swort: tcompass

Schon landest du beim HotSpot Magazin-Fragebogen,
st uns deine Meinung und wahrst deine Gewinnchan-
Teilnahmeschluss ist der 31.12.2005. Der Rechtsweg
usgeschlossen.

nkeschon - und viel Gliick!

Die HotSpot Magazin-Redaktion

nublic02005
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Pharrell Williams:
der Macher der Stars +
Erwischt: Mia. + Trendfor-
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The trend is your
friend + HotSpot Locations
Berlin + Ein Date mit
Tim Renner uvm.
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Haus + WM-Stadien im
Beauty Contest + Die
Trendforscher von Signs
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/ Prof. Dr. Glinther Rager
QNS Institut fur Journalistik
Universitat Dortmund
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Trennen Sie Konsumentenbefragungen nach Kids,
jungen Erwachsenen und Best Agern, oder mischt sich
das mehr und mehr?

Wir machen bewusst sehr spezifische Zielgruppen-
untersuchungen. Aus meiner Sicht muss man als erstes
eine Zielgruppe mit inren Bedurfnissen und Angsten im
Detail verstehen, um sagen zu kénnen, wo zwischen unter-
schiedlichen Zielgruppen Uberschneidungen sind. Es gibt
nattirlich auch starke regionale Unterschiede. In Asien sind
die Zielgruppen und damit die Bedurfnisse sicherlich zum
Teil anders strukturiert als in Europa oder den USA.

Vermischt sich nicht vieles, auch durch die Globa-
lisierung?

Es gibt zwei ganz klare Stromungen. Es gibt eine
Globalisierung, und es gibt eine Regionalisierung. Beides
|auft parallel. Das heifit, die Menschen wollen sich einer-
seits wieder einem Standort zugehorig fuhlen, einer Regi-
on, das schafft Identitét, die durch Globalisierung verloren
geht. Gleichzeitig haben wir durch die globale Vernetzung
; eine immer weiter fortschreitende Globalisierung. Die
3ubb . in Regionalisierung hat wiederum sehr viel mit kultureller
Jeadphone: Besonders tragbare M Identitat zu tun. Die wollen Menschen nicht verlieren.

Sie arbeiten auch mit verschiedenen Experten aus
verschiedenen Bereichen wie zum Beispiel Sport und
Mode - welche Aspekte aus diesen Bereichen sind fir
Ihre Arbeit wichtig?

Wir reden heute beim Mobiltelefon nicht mehr nur
von einem technischen Produkt - wir reden von einem
Lifestyle-Produkt. In diesem Jahr 2005 werden weltweit
schatzungsweise 750 Millionen Handsets verkauft. Das ist
eine unglaubliche Zahl an Geraten, Tendenz steigend.

Aber den Consumer treibt nicht nur die Technik und die
Vielzah! an Funktionen. Design- und Formfaktor oder auch
Materialitat haben eine immer héhere Bedeutung. Fir den
Konsumenten ist wichtig, dass ihm Geréte einen bestimm-
ten Benefit bieten, dass sie zum Beispiel einen MP3-Player
beinhalten oder GPS, dass man ortsabhéngige Informatio-
nen bekommt, oder dass man beim Sport seinen Puls mit
ihnen messen kann. Fiir das Wissen um die Bedtrfnisse aus
verschieden Bereichen brauchen wir Experten, die sich in
diesen sehr unterschiedlichen Branchen auskennen.

Wo fertigen Sie Ihre Prototypen?

\Wir haben hierfiir einen 3D-Drucker. Mit dem werden
aus den 3D-Daten Modelle in einem speziellen Acrylat
,gedruckt”. Diese Modelle haben noch kein Finish, und die
Materialitat ist aus einem einzigen Kunststoff, aber das
sind erste Handmodelle, die man anfassen kann, die man
auch dem Kunden zeigen kann. Mit diesen Handmodellen
bekommt man ein erstes Gefiihl, was Usability und Er-
scheinungsbild angeht. Ausgewahlte Konzepte lassen wir
dann im Modellbau umsetzen.




Trendstory

Wie setzt sich Ihr Produktportfolio zusammen? Sind
IP-TV und die entsprechenden Endgerite ein Thema fiir
lhre Konzeptentwicklungen?

Wir haben beispielsweise auf der Cebit 2005 ein
Konzept vorgestellt, bei dem es um das User-Interface von
Geréaten mit sehr vielfaltigen Funktionen geht. Genau dort
ist ndmlich ein Problem: Wunderbare kleine Endgerate
werden mit immer mehr Funktionalititen ausgestattet,
damit werden sie immer komplexer - und sie werden
immer schwieriger zu bedienen. Wenn sie ab er fiir den
Endverbraucher nicht bedienbar sind, entsteht Frustration
und die Funktionen werden nicht genutzt.

Aus dieser Problematik heraus haben wir eine
Slidermechanik entwickelt. Wir wollten ein sehr komplexes
Gerét mit vielen unterschiedlichen Funktionen bedienbar
machen. Mit diesem einen Gerat soll man telefonieren
kénnen und alles was dazugehért, also SMS, MMS, Fotos
machen wie mit einer Kamera, das Gerit soll aber auch
Spielekonsole sein kénnen. Eine Spielekonsole hat aber
zum Beispiel spezielle Anforderungen, was das User-Inter-
face betrifft, ndmlich das »Zwei-Daumen-Prinzip*. In unse-
rem Konzept wird der Slider einfach nach oben geschoben
und stellt so automatisch auf das Gaming-Interface um.,
Wenn man den Slider auf die andere Seite schiebt und
den Flip-Stand ausklappt, kann man das Gerat vor sich
hinstellen und zum Beispiel Fernsehen schauen. Man
konnte das Gerét mit einer entsprechenden Vorrichtung
im ICE oder im Flugzeug an den Vordersitz anbringen. Die
Vereinfachung der Benutzerschnittstelle spielt neben der
Individualisierung und dem Design des Gerats es eine
immer wichtigere Rolle.

Wenn Sie die Méglichkeit hitten, etwas zu ent-
wickeln oder entwickeln zu lassen. unabhéngig davon,
ob es verkaufbar wire - was wire das?

Wir haben in diesem Geschéftsjahr etwa 60 Produki-
konzepte zu einer finalen Konzeptlosung entwickelt, und
da ist eine Vielzahl von Ansétzen dabei, die ich gerne in
einem Produkt sehen wiirde. Es gibt aber fiir mich nicht
,das eine” Produkt. Auch hier sehe ich zwei parallele Ent-
wicklungen. Zum einen den Trend zum ,AllHn-One Device"
und zum anderen den Trend zu vielen “spezialisierten
Geraten”. Ich ganz persénlich méchte zum Beispiel, wenn
ich laufe, kein All-In-One Device mit mir rumschleppen,
Weil das eher ,bulky® ist. Wenn man alle Funktionalititen in
einem Gerat unterbringt, von Mobile TV tiber eine hochauf-
l6sende Kamera bis zu einem MP3-Player, muss das Gerat
eine gewisse Gréfie haben. Ich méchte eher etwas, das auf
meine verschiedenen Bediirfnisse abgestimmt ist. Wenn
ich also zum Beispiel laufe, méchte ich ein Gerat, das mich
Im Sport nicht behindert und mir die Funktionen bietet, die
ich genau dafiir brauche. m







Trendstory

Seit wann gibt es Product Visionaires und warum?

Product Visionaires ging im April 2004 im Spreespei-
cher an den Start, somit gibt es uns seit anderthalb Jahren.
Die Griindung von Product Visionaires steht im engen
Bezug mit meiner damaligen Tétigkeit, lch wechselte
Anfang 2000 zu Siemens Mobile Phones und war dort
zunachst im Bereich Technology & Innovations tétig, bevor
ich zu Business Development and Strategy wechselte, Im
Zuge der Strategischen Planung 2003 identifizierten wir
Handlungsbedarf bei der Entwicklung von consumer- und
Marktorientierten Innovationen. Dies war der Startschuss
fir die Griindung von Product Visionnaires.

Sie hatten auch sagen kénnen, wir arbeiten mit
einer Agentur zusammen - was war ausschlaggebend
dafiir zu sagen, wir griinden selbst ein Lab?

In unserem Wettbewerbsumfeld ist es so, dass fast
alle groBen Player entweder interne Abteilungen oder
eigene Labs fiir Produkt- und Designentwicklung haben,
Natirlich arbeiten externe Agenturen auch fiir spezifische
Projekte zu, das befruchtet die Arbeit der firmeneigenen
Labs und Abteilungen. Die meisten Firmen entscheiden
sich, das Entwickeln des zukiinftigen Produktportfolios
intern durchzufiihren oder einen sehr engen Link zum
externen Lab zu etablieren. Hier gibt es eine Vielzahl an




pielen wie das Nokia Design Center, Samsung Design
search, das Sony Innovation Lab, Daimler Chrysler
sarch oder Deutsche Telekom Laboratories, um nur

je zu nennen. Alle haben eines gemeinsam, eine

isse Eigenstandigkeit, kombiniert mit einer intensiven
jung zur Muttergesellschaft.

Ja, absolut. Das ist ein extrem hohes Gut. Bei einer

a wie Apple zum Beispiel dringt keine Information
auBien, bevor ein Produkt der Presse vorgestellt wird.

retion entscheidet auch tber Erfolg und Misserfolg
arkt. Wenn man etwas sehr Gutes hat, besteht immer
efahr, dass jemand anderes es kopiert und versucht

orher in den Markt zu bringen. Das will kein Hersteller.

19 g ic Xs
Ich denke, Kreativitat liegt zundchst in der Person
rindet. Eine Person, die sich berufen flihlt und auch
» gewisse Attitlide mitbringt, die kann in sehr vielen
jebungen kreativ sein. Naturlich gibt es Wohlfiihlpara-
er und wir haben versucht, das mit dieser Umgebung
rmoglichen. Kreativitat hat auch mit Freirdaumen zu
Wir sitzen hier nicht wie in einer Legebatterie. Und
r wichtig ist, dass es sowohl fir Teams als auch fiir
elpersonen Rickzugsmaoglichkeiten gibt. Wir haben
eine Vielzahl an Besprechungsraumen, wir haben
h Stehtische oder kleine Sitzecken in den Lounges, in
sich die Leute zurlickziehen kénnen. Innovation und
itive Ansatze mlssen aber erarbeitet werden, auch
n sich das nicht sehr sexy anhért. Da ist vielleicht ein
ke, ein Startpunkt, aber flir den Endkunden muss ein
gearbeitetes Konzept vorgelegt werden kdnnen, damit
twas damit anfangen kann. Es gibt sehr viele Stufen
srhalb eines kreativen Prozesses, bis man genau dort
ommt.
Warum | Sie Berlin als Standort gewahlt?
einen habe ich nach einem Hotspot gesucht, einem
an dem man ein brodelndes, kreatives Umfeld
indet. Die Standortwahl wurde erst einmal global
egangen. Die Wahl hatte auch auf London, New York
r Tokio fallen kénnen. Aber bei der Standortwahl kom-
sehr schnell andere Aspekte mit in die Betrachtung,
oren wie Standortkosten und auch die Distanz. Wenn
sich in Deutschland umsieht, ist die Auswahl sehr
renzt. Zwischen Berlin, Hamburg oder Mlinchen ist die
1l sehr einfach gefallen. Auch beim Recruiting hat man
her leicht, Leute daflir zu begeistern, nach Berlin zu
en. Berlin hat eine hohe Attraktivitat, auch internatio-
Fur uns ist das ein wichtiger Faktor, weil die Qualitat

André Fischer, CEO von Product Visionaires




chen Industrien. Wir ‘haben die F
genau ausgewahlt und die v

'Hier und etzt.




